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Vorwort

Medien bestimmen den Alltag von Kin-
dern, Jugendlichen und Erwachsenen
— ob gewollt durch selbstbestimmtes
Handeln oder ungewollt, z.B. durch
Bilder, Fotos, Filme oder Texte, die im
offentlichen Raum allgegenwaértig sind.

Informationen Uber Medien, das Erler-
nen von Medientechniken, das Durch-
schauen von Medieninhalten sowie
-strukturen und nicht zuletzt die kreati-
ve Nutzung von Medien férdern einen
kritisch-reflexiven Blick auf unsere sich

rasant entwickelnde Mediengesell-
schaft.
Durch Aus- und FortbildungsmaB-

nahmen sowie medienpadagogische
Projekte fordert die Landesanstalt flr
Kommunikation Baden-Wdurttemberg
(LFK) die Medienkompetenz bei Kin-
dern, Jugendlichen und padagogisch
arbeitenden Erwachsenen. Dazu zahlt
seit dem Jahr 2007 auch das Trick-
filmprojekt, das in Kooperation mit den
Medienzentren durchgefihrt wird. In
Trickfilm-Workshop erlerntes Wissen
kann u.a. im Rahmen des LFK-Trick-
flmwettbewerbs TRICK & KLICK mit
Grundschulern umgesetzt werden.

Aufgrund unserer Erfahrungen sehen
wir, dass Kinder Medien nicht nur kon-
sumieren sondern auch kreativ nutzen
wollen. Beim Medium Trickfilm lassen
sich Malen und Schreiben sehr gut

mit Sprechen und Lesen kombinieren.
Insofern bieten neben Schulen auch
auBerschulische Einrichtungen, wie
zum Beispiel auch Bibliotheken, ideale
Voraussetzungen, durch Trickfilmarbeit
Kindern und Jugendlichen kreative
Wege zu Medien zu er6ffnen. Deshalb
freuen wir uns Uber die Kooperation
mit der Hochschule der Medien, Fakul-
tat Bibliotheks- und Informationsma-
nagement, die die Trickfilmarbeit in ihre
Ausbildung von Bibliothekaren veran-
kert hat. Durch Implementierung von
medienpadagogischen und -prakti-
schen Inhalten in die Ausbildung einer-
seits und die Férderung von Medien-
projekten andererseits, versuchen wir,
einen kompetenten, selbstbestimmten
und kreativen Umgang mit Medien zu
fordern.

Wir freuen uns, wenn Sie die Trickfilm-
arbeit in Ihr Angebot mit aufnehmen
mdchten. Die LFK und Kinomobil e.V.
unterstltzen Sie gern bei Fragen zur
Projektrealisierung.

ﬂm&aﬂ‘; étmﬁfiﬂl;i\?égr

(Thomas Langheinrich)
Préasident
Landesanstalt fur
Kommunikation
Baden-Wurttemberg




Das Landesmedienzentrum Baden-
Warttemberg, zustandig u.a. fur die
medienpé&dagogische und praktische
Férderung von Lehrkréften, entwi-
ckelte ca. 2006 einen Trickfilm-Koffer,
um Lehrkréften die Mdglichkeit zu er-
offnen, Trickfilme mit Schilern durch-
zufihren. Der Trickfiim-Koffer dient in
erster Linie dazu, eine Filmprodukti-
on in einem kurzen Zeitfenster und
mit minimalem Kosteneinsatz durch-
fihren zu kdnnen. Der Koffer selbst
kann als ,Filmset* umgebaut werden
und erleichtert durch eingebauter Be-
leuchtung und Kamerahalterung die
Filmarbeit. Besonders bei Projekten an
wechselnden Standorten hat sich dies
bewahrt, da so hinsichtlich Beleuch-
tung und Arbeitsflache beste Voraus-
setzungen gegeben sind. Mittlerweile
bieten sich aber Uber Handy und Ta-
blet weitere Mdglichkeiten der Trick-
filmgestaltung, siehe dazu auch: www.
trickfilmnetzwerk-bw.de.

Die Landesanstalt fur Kommunikation
Baden-Wurttemberg (LFK) entwickel-
te etwa zeitgleich einen landesweiten
Trickfilm-Wettbewerb fur baden-wart-
tembergische Grundschulen. In Ko-
operation mit den Medienzentren und
weiteren Kooperationspartnern wird
der Wettbewerb jahrlich durchgefuhrt.

Ergebnisse aus dem Wettbewerb sind
unter www.youtube.de/ltkow verdf-
fentlicht. Infos zum Projekt und Materi-
alien unter www.trickundklick.de.

Ein weiterer Trickfilmpartner ist der
Kinomobil Baden-Wdurttemberg e.V.,
Stuttgart, der ebenfalls Trickfilm-Kof-
fer u.a. im Rahmen seines Ferienpro-
gramms fUr Kinder einsetzt.

Die positiven Erfahrungen aus dieser
Praxiszeit hat die LFK zum Anlass ge-
nommen, die Arbeitsmaterialien Hoch-
schulen im Rahmen der Lehre zur Ver-
flgung zu stellen.

Das Trickfilm-Projekt ,TRICK & KLICK',
das von der LFK vor allem im Hinblick
auf die medienpadagogische Arbeit
mit Grundschulern entwickelt wur-
de, geht in seiner medienpadagogi-
schen Ausrichtung weiter bis in den
Bereich der Aus- und Fortbildung von
Padagogen im schulischen und au-
Berschulischen Kontexten. Dies war
der Hintergrund fur ein Projekt, das
die technische Infrastruktur sowie die
medienpadagogische Kompetenz der
LFK und die offenen medienpadago-
gischen Angebotsoptionen von auBer-
schulischen Institutionen, wie hier am




Beispiel von Bibliotheken dargestellt,
zusammenbringen sollte.

Bibliotheken sind heute nicht nur Insti-
tutionen, die Informationen strukturie-
ren und vermitteln, Medien verleihen
und den Burgerinnen den Zugang zu
Wissen er6ffnen, sondern sie Uber-
nehmen auf besondere Weise die
Vermittlung von Medienkompetenz.
Dies geschieht im Hinblick auf Kinder
nicht nur durch Angebote zur Lesefor-
derung, Bilderbuchkino usw.. In den
letzten Jahren wurde eine Fulle von
medienp&dagogischen Konzepten
entwickelt, die Kinder und Jugendliche
zur aktiven Auseinandersetzung mit ih-
rer medialen Lebenswelt anregen und
Medienkompetenz vermitteln. Projekte
wie Horspielwerkstatten, Radio-Work-
shops oder Videofim-Angebote sind
hierfir Beispiele. Diese helfen, dass
Heranwachsende ihren Medienalltag
reflektieren, kreative Formen der Ver-
arbeitung ihrer Medienerlebnisse ent-
wickeln und einen selbstbewussten
Umgang mit den Medien realisieren
kénnen.

Im Rahmen des Bachelorstudiengangs
LBibliotheks- und Informationsma-
nagement* der Hochschule der Me-
dien in Stuttgart (HAM) wurden Kon-
zepte entwickelt, um Trickfilmarbeit mit
Kindern in Bibliotheken zu verorten.

Dabei wurde der Schwerpunkt auf
ein handlungs- und projektorientier-

tes Konzept gelegt. Zum einen sollten
die Studentlnnen einen theoretischen
Einblick in die Trickfilmarbeit gewin-
nen, zum anderen sollte aber auch
ein konkretes Konzept fur eine Ver-
anstaltung mit Kindern erarbeitet und
durchgeflihrt werden. Es war hierbei
ein wichtiges Anliegen, zukinftigen
Multiplikatorinnen nicht nur in einer
LLaborsituation“ Kenntnisse Uber die
Trickfilmproduktion zu vermitteln. Es
sollten auch praktische Vermittlungs-
kompetenzen erarbeitet werden, um
damit einen sicheren Umgang mit der
Technik und der Durchfiihrung solcher
Angebote zu erreichen.

,0a bei uns in Deutschland an den
Schulen bisher wenig Vermittlung
in Sachen Medienkompetenz im
Lehrplan vorgesehen ist, sollten die
Bibliotheken auf jeden Fall daran
mitarbeiten, dass die sogenannten
,Digital Natives® sich nicht nur im
Internet und anderen Bereichen der
Medien zurechtfinden sondern sich
dort auch sicher bewegen koénnen.
(Einschatzung einer studentischen
Gruppe nach der DurchfUhrung des
Trickfilmangebots in der Stadtbi-
cherei Stuttgart Fellbach)

Dieses Vorgehen verlangt den ,Pra-
xisschock” und die Sicherheit der pa-
dagogischen Begleitung, was auch




Fehler zuldsst, die dann im Lernpro-
zess bearbeitet werden kdnnen. Im
Rahmen des von der LFK gefbrderten
Lehrauftrags an der Hochschule der
Medien, Studiengang Bibliotheks- und
Informationsmanagement, wurden
die LFK-Materialien eingesetzt und
erprobt. Studierende setzten das Er-
lernte in Kooperation mit Bibliotheken,
beispielsweise in Gdppingen, Stutt-
gart, Fellbach und Esslingen sowie in
der Stadtteilbibliothek Stuttgart-Frei-
berg in Rahmen von Trickfilmprojek-
ten erfolgreich um. Insgesamt kann
das Kooperationsprojekt in Form des
Seminars als erfolgreich gewertet wer-
den. Die Begeisterung und Motivation
flr das Projekt war bei den Studentin-
nen Uberdurchschnittlich hoch und die
Akzeptanz bei den Bibliotheken war
in hohem MaBe gegeben. Ergebnisse
des Seminars waren einerseits die me-
dienpadagogische Kompetenzerwei-
terung der Studentlnnen als Multiplika-
toren und die konkrete Erarbeitung von
Arbeitskonzepten fur die Durchflhrung
solcher Angebote in Bibliotheken. Im
Rahmen der durchgefUhrten Trickfilm-
workshops in den Bibliotheken zeigte
sich dann andererseits, dass Bibliothe-
ken der ideale Ort sind, um solche An-
gebote zu realisieren. Voraussetzung
dabei ist allerdings, dass Bibliotheken
auch fur Neues aufgeschlossen sind.

Es war ausgesprochen hilfreich, dass

sich Bibliotheken auf das Experiment
einlieBen, ein Angebot ,Trickfilmarbeit*
in Kooperation mit Studierenden der
HdM durchzuflhren.

Die Trick-Veranstaltungen wurden von
dem Bachelorstudiengang ,Biblio-
theks- und Informationsmanagement*
der HAM begleitet und evaluiert. Die
Ergebnisse und praktischen Erfahrun-
gen dieser fast zweijahrigen Projektar-
beit, in deren Rahmen die Trickfilman-
gebote in verschiedenen Bibliotheken
mit Kindern durchgefihrt wurden, wer-
den in der vorliegenden Handreichung
erlautert. Trickfilmprojekte bieten die
Maoglichkeit vorhandene Zielgruppen
zu erweitern, denn der Trickfim hat
eine besondere Attraktivitat fur Kinder
und auch Jugendliche. Dies hat mit
der Faszination zu tun, dass sich ein-
zelne, selbstgestaltete Bilder zum ,Le-
ben“ erwecken lassen, wenn man sie
aneinander reiht.

,Die Kinder waren mit groBem Inte-
resse dabei und auch Eltern zeig-
ten sich positiv Uberrascht Uber die
Qualitdt des Angebots”, bilanziert
Birgit Kaupe, die den Workshop in
der Stadtbibliothek Goppingen ko-
ordiniert hat.

Aus dem reichen Fundus an Ge-
schichten, die z.B. Bibliotheken bie-
ten, kann man Filmideen ableiten und




Kindern damit einen anderen Zugang
zu Geschichten bieten. Im Fokus steht
dabei aber auch, dass Heranwach-
senden geholfen wird, sich Medien,
und hier speziell Filmkompetenzen,
zu erarbeiten. Durch die Entwicklung
von Geschichten und die Erzéhlung
mit Hilfe filmsprachlicher Mittel wird ein
kognitiver Prozess in Gang gesetzt.
Wenn man selbst Filmsprache nutzt
um eine Geschichte zu erzahlen, kann
man auch andere Filminhalte besser
verstehen und interpretieren. Dies fuhrt
auch dazu, dass die Moglichkeiten der
filmsprachlichen Manipulation erkannt
und kompetenter in der Einschatzung

anderer Medieninhalte wird.

Je komplexer unsere Medienwelt wird,
desto hoher sind die Anforderungen
an eine Medienkompetenz bereits im
frihen Kindheitsalter. Viele Organisati-
onen und Institutionen bieten deshalb
bereits eine Reihe von medienpadago-
gischen Angeboten an. Insofern stellt
die Trickfilmarbeit eine ideale Erweite-
rung ihres medienp&dagogischen Pro-
fils dar.

Diese Hanreichung zeigt auf wie ein
Trickfilmprojekt mit  mdglichst  ge-
ringem organisatorischen  Aufwand
durchgeflihrt werden kann.




Der Trickfilm

2. Der Trickfilm

2.1 Geschichte des Trick-
films

Die Entwicklung des Trickfims bildet
gleichzeitig den Vorlaufer der Kinoma-
tographie. 1877 stelite der Franzose
Emile Reynaud die Prasentationstech-
nik des Praxinoskops vor. Er zeichnete
Bewegungsphasen auf ein Gelatine-
Filmband, das vor einem statischen
Hintergrundbild abgespielt wurde.

Die Entwicklungen von George East-
man, dunne Nitrozellulose-Folie mit
lichtempfindlichen  Silberteilchen zu
beschichten, bildete die Grundlage fir
den Rollfilm in Fotoapparaten.

Edison flUhrte dann mit der Weiterent-
wicklung der Rollfime mit beidseitiger
Perforation die noch heute verwendete
Filmtechnik ein.

1906 wurde von J. Stuart der erste
vollstandig animierte Trickfilm ,,Humo-
rous Phases of Funny Faces® gezeigt.
Emile Cohl verdffentlichte zwei Jahre
spater seinen ersten Trickfim, bei dem
er eine neue Tricktechnik einflhrte, in-
dem er die Bilder direkt auf den Film-
streifen zeichnete.

Kurziberblick der Trick-
filmgeschichte:

e 1888: Erfindung der Filmkamera
Louis Le Prince
e 1891: Edison Kinetoskop

e 1895: Geb. Slkadanowsky zeigen
am 1. November ,lebende Bilder”
mit dem Bioskop

e 1898 Erfindung des Rollfilms

e 1903 ,Great Trainrobbery"

e 1928 ,Steamboat Willi“ von Walt
Disney

e 1937 ,Schneewittchen” Feature
Film

e 199 CGI-Technik (3D Animations-
technik) fr den animierten Film

e 1995  Toystory”

2.2 Trickfilmtechnik

Der Trick im Trickfilm ist im Prinzip eine
Tauschung unserer Wahrnehmung.
Die Tragheit des Auges fuhrt dazu,
dass das menschliche Auge schnelle
Bildfolgen automatisch als Bewegung
wahrnimmt (das ist der sogenannte
Stroboskopeffekt). Das Geflhl einer
flussigen Bewegung entsteht ab cir-
ca 12 Bildern pro Sekunde und ab 24
Bildern pro Sekunde wirkt sie absolut
flussig.




So lasst sich erklaren, warum sich
beispielsweise ein Ball bei einem Dau-
menkino durch schnelles blattern der
einzelnen Bilder beginnt zu bewegen.

Legetricktechnik

Bei der Legetechnik werden gebas-
telte oder auch gezeichnete Figuren
schrittweise, zweidimensional bewegt.
Die Figur wird auf eine Flache gelegt,
die als Hintergrund dient, und dann in
kleinen Schritten verschoben, die je-
weils fotografiert werden. Setzt man
die Bilder aneinander, wird beim Ab-
spielen eine Bewegung sichtbar. Die
Animation kann einfach kontrolliert
werden und ist deshalb auch gut fur
die Arbeit mit Kindern und damit fur
Trickfilmeinsteiger geeignet.

Stopmotion

Als  Stopmotion-Technik bezeichnet
man Trickaufnahmen, die ein dreidi-
mensionales Objekt animieren. Haufig
werden fur die Objekte Materialien wie
Knetmasse, Plastilin oder auch Holz
verwendet.

Der so genannte ,Brickfim®, Anima-
tionen mit Lego- oder Playmobilfi-
guren, zahlt auch zu dieser Technik.
Er eignet sich ebenfalls fur die Arbeit
mit Kindern, da die Figuren dank ihrer
Machart einfach auf Untergrinden fi-
xiert werden kénnen und man schnell

Ideen umsetzen kann.

Die Technik ist aber vom Material und
den Vorkenntnissen her aufwandiger
als die zuletzt genannte.

Pixelation

Hiermit werden Filmaufnahmen be-
zeichnet, bei denen eine gefimte
Person fotografiert wird. Die Person
bewegt sich nach jeder Aufnahme ein
Stlck, wodurch eine gewollt ,abge-
hackte” Bewegung erzielt wird. Von
Kindern wird diese Technik oft als be-
sonders witzig wahrgenommen, tech-
nisch gibt es aber viele Dinge zu be-
achten, die bei der Arbeit mit Kindern
die Produktion erschweren, dazu ge-
hoéren; Lichtwechsel, Kameraposition
oder auch die automatische Fokussie-
rung der Kamera. Diese Technik eignet
sich somit eher fUr Fortgeschrittene.

Zeichentrickfilm

Die klassische Trickfilmtechnik hat sich
seit ihrer Entstehung technisch kaum
geéndert. Seit der EinfGhrung und
einflussreichen Ausgestaltung durch
Walt Disney wird hier mit transparen-
ten Folien gearbeitet, auf die jeweils
eine Bewegung gemalt wird und dann
in Schichten Ubereinander gelegt Be-
wegungen ergeben. Meist hat jedes
Objekt eigene Folien und statische
Hintergrinde. Allerdings ist die Menge




an den zu produzierenden Bildern sehr
hoch, so dass sich diese Technik im
Rahmen eines zeitlich und personell
begrenzten Trickprojekts sowie im Hin-
blick auf die Altersgruppe der Kinder
eher nicht eignet.

Mit dieser Broschire mdchten wir Uber
die Moglichkeiten eines Trickfilmpro-
jektes informieren und trickfilminteres-
sierte Einrichtungen inspirieren. Wenn
diese Hurde genommen ist, steht vor
dem Projekt zundchst die Ubung. Zu
beschreiben, welche Technik und
Software flr die Produktion eines
Trickfims bendétigt werden oder wie
die Geschichte flir einen Trickfilm ent-
wickelt wird, wirde den Umfang dieser
Handreichung Ubersteigen. Weiterfuh-
rende Informationen finden sich unter
www.trickfilmnetzwerk-bw.de.

Im Rahmen des seitens der LFK ge-
forderten und durch den Kinomobil
Baden-Wurttemberg e.V. organisier-
ten Projektes , Trickfilmnetzwerk® wird
allen an der Trickfilmproduktion Inte-
ressierten die Mdoglichkeit geboten,
sich Uber die Trickfilmarbeit zu infor-
mieren. Bei entsprechend ausreichen-
dem Interesse werden flr auBerschu-
lische Institutionen Trickfilmworkshops

durchgefihrt und Support bei der
praktischen Durchfihrung und Tech-
nikbeschaffung angeboten. Informa-
tionen zu Info-Veranstaltungen sowie
Technik-Verleih fur die Projektdurch-
fUhrung vor Ort erteilt der Kinomobil
Ba.-WuU. e.V. auf entsprechende An-
frage (projekte@kinomobil-bw.de). Ziel
ist, dass bei Interesse an einer konti-
nuierlichen Trickfilmarbeit eine eigene
Trickfilm-Ausstattung angeschafft wird
und somit Institutionen unabhangig
Trickfilmworkshops, Events im Rah-
men von Veranstaltungen oder Wett-
bewerbe durchfUhren kénnen. Damit
derartige Projekte realisiert werden
koénnen, bedarf es der Unterstitzung
von versierten Trickfilmpartnern. Ein
solches Netzwerk in Regionen aufzu-
bauen, ist das Ziel des , Trickfilmnetz-
werkes”. Neben Bibliotheken kdnnen
dazu z.B. auch Kinder- und Jugend-
einrichtungen, kommunale Kinos, Kin-
dertagesstatten oder Seniorenhauser
z&hlen. Fur ein Pilotprojekt kann Gber
den Kinomobil Ba.-Wu. e.V. auch die
notwendige Trickfilmtechnik ausgelie-
hen werden.

Da der Kinomobil Baden-Wrttemberg
e.V. auch in anderweitigen Projekten
mit der Trickfilmarbeit aktiv ist und die
zur Verflgung stehende Technik be-
grenzt ist, kann die Ausrdstung nur in
einem eingeschranktem Zeitrahmen
zur Verflgung gestellt werden. Eine




frihzeitige Voranmeldung wird deshalb
empfohlen. Ziel des Trickfilmnetzwer-
kes ist es auch, dass Trickfilm-Partner
vor Ort Technik gemeinsam anschaf-
fen, bei Bedarf sich gegenseitig unter-
stltzen oder gemeinsame Trickfilme-
vents planen.

Neben einem Trickfilm-Koffer, der in
der Anschaffung kostenaufwéandig ist,
bietet sich auch der Bau eines eigenen
Film-Sets an. Entsprechende Baupla-
ne sind unter www.trickfilmnetzwerk-
bw.de als Download abrufbar. Eine
Kulisse 18sst sich auch schnell mit we-
nigen Handgriffen bilden, z.B. mittels
eines dunklen Vorhangstoffes, der fur
eine gleichbleibende Lichtqualitat bei
den Aufnahmen sorgt.

Der Vorteil eines Trickfilm-Koffers be-
steht in erster Linie darin, dass dieser
bei wechselnden Standorten einge-
setzt werden kann und so eine Kulisse
und das nétige Produktionslicht mit
sich flhrt. Soll ein Trickfilmangebot
wiederkehrend angeboten  werden
und steht daftr ein fester Produktions-
standort zur Verfigung, kann auf die
Anschaffung dieses Koffers verzichtet
werden. Fur die Produktion des Trick-
films selbst ist nur die Technik - be-
stehend aus Kamera, Laptop, Mikro-
fon (oder auch Tablet bzwl Handy) und
eine Lichtquelle — sowie die Produkti-
onssoftware notwendig — und natdrlich
das Interesse an der Trickfimproduk-
tion.




Der Trickfilmworkshop

4. Der Trickfilmworkshop

Vor Beginn des Trickfilmprojektes soll-
te die Zielgruppe festgelegt werden. Je
junger die Teilnehmer sind, desto klei-
ner sollte die GruppengroBe gewahlt
werden. Ab zehn Kindern sind z.B.
zwei Betreuungspersonen sinnvoll. Die
Altersspanne der Teilnehmer sollte ge-
ring sein und groBBe Altersunterschiede
sollten vermieden werden. Zu beach-
ten ist, dass bei Projekten mit junge-
ren Kindern langere Produktionszeiten
einzuplanen sind, da eine Animation
mit langeren Konzentrationsphasen
verbunden ist, die fur jungere Kinder
oft zu anstrengend sind.

Eine Bewerbung mit ausreichend
Vorlaufzeit ist der Beginn einer guten
Veranstaltung. Dabei ist der richtige
Kommunikationsmix wichtig. Auf die-
ses Thema wird unter 4.2 gesondert
eingegangen.

%.1 Vorbereitung

Vor Durchfuhrung des Workshops
muss man sich zunachst fur eine be-
stimmte Trickfilmart entscheiden. Wie
dargestellt, eignet sich flr Einsteiger
und kleine Kinder am Besten der Le-
getrick. Hierfur werden die Hintergrin-
de und Protagonisten zumeist aus
Pappe und Papier ausgeschnitten,
einige Objekte wie Watte, Blatter oder
Streichholzer schaffen etwas Struktur.
Bei Heranwachsenden und natUrlich

Erwachsenen ist auch ein Stop Moti-
on-Film mit plastischen Figuren und
Materialien denkbar.

Haufig verwendete Materialien sind:
Knete, Tonpapier, Nahrungsmittel,
Lego, Playmobil, Naturmaterialien etc..
Eine zentrale Uberlegung ist dabei,
welche Technik zur Verfigung steht.
Ein Trickfilm lasst sich mit einfachs-
ten Mitteln wie Fotokamera, Stativ
und Laptop, Scanner oder Webcam
realisieren. Es gibt auch die bereits
beschriebene Moglichkeit sich eines
Trickfilmkoffers zu bedienen bzw. die-
sen anzuschaffen. Da beim Legetrick
mit (Ton-) Papier das gesamte Film-
set und Figuren gemeinsam gebastelt
werden kdnnen, birgt diese Technik
viel kreatives Potential. Die Trickfil-
mer mussen sich hier in hohem MaBe
kreativ und aktiv mit der Realisierung
einer ldee durch Basteln auseinander-
setzen. Aus diesem Grund findet sich
nachfolgend eine Einkaufsliste fur die
Durchfuhrung eines Legetrickfilms:

e Pappen und Papier in verschied-
nen GréBen und Farben

e Scheren (ggfs. speziell fur Kinder)

e Filzstifte, Buntstifte

e Bleistifte

e schwarze, wasserfeste Stifte

e Radiergummi

* Anspitzer

e |ineale
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e Klebstoff (z.B. Fixogum)

e Tesafim

e Tesakreppband um Hintergrinde
zu fixieren

e Zeitschriften zum Ausschneiden

Je nach dem, wieviel Zeit man fur die
Durchfihrung eines Angebots hat,
muss man den Aufwand fUr die Vorbe-
reitung beachten. Je weniger Zeit des-
to mehr und genauer muss geplant
werden.

»Themen einer Produktion mussen
nicht vorgegeben werden. L&sst
man die Kinder selbst Ideen finden,
zeigt sich, dass ihrerseits sehr kre-
ative Vorschldge gemacht werden.
Das Team kann dabei hilfreich zur
Seite stehen und muss besonders
darauf achten, dass die Geschich-
ten nicht zu umfangreich werden
und technisch schwer umsetzbar
sind. AuBerdem vergessen Kinder
leicht, dass sie ihre Geschichte
auch zu einem Ende bringen mus-
sen.” (Einschatzung einer studenti-
schen Gruppe nach der Durchfih-
rung des Trickfimangebots in der
Stadtblcherei Stuttgart)

Betragt die Projektdauer z.B. nur we-
nige Stunden bietet es sich an, Film-
geschichten bzw. ldeen/Handlungen
vorzubereiten. So kann man ein Trick-

filmangebot zu einem bestimmten Er-
eignis anbietet oder eine vorhandene
Geschichte (bspw. ein Kinderbuch)
weitererzahlen (Achtung: Urheberrech-
te beachten).

Grundsatzlich werden die Trickfilmteil-
nehmer aber gern eigene Ideen entwi-
ckeln wollen und dies gilt es auch ge-
zielt zu unterstutzen. Dadurch erreicht
man eine hohere ldentifikation mit der
Aufgabe, das Interesse und die Kon-
zentration wachst und damit auch die
Chance, dass die Workshopteilnehmer
mit Spal3 bis zum Ende dabei bleiben.

Ein wichtiges Element der Angebots-
planung stellen die Gruppenphasen
dar. Fir die Formung der Gruppe ist
der Beginn sehr wichtig. Wenn sich
die Teilnehmer nicht kennen, sollte
man eine Kennenlernrunde durchfih-
ren. Aber auch wéhrend des Work-
shops, nach langen Konzentrations-
phasen oder nach dem Essen kénnen
Aktivierungsspiele helfen, konzentriert
weiterarbeiten zu kdnnen. Dies gilt ins-
besondere bei Kindergruppen. Tipps
zu entsprechenden Spielen finden sich
auf www.ohrenspitzer.de.

Projekte mit Kindern erfordern einige
spezielle VorsichtsmaBnahmen. Des-
halb sollten in einem Anmeldeformular
wichtige Fragen geklart werden, wie
beispielsweise:
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e Telefonkontakt der Eltern (falls das
Kind friher oder unvorhergese-
hen abgeholt werden muss)

e [Essensituation: Muassen Eltern
Essen mitgeben oder wird vor Ort
Essen angeboten? Wenn Essen
durch die Institution gestellt wird:
liegen Allergien oder sonstige
Grinde (Religion, Vegetarier etc.)
vor, weshalb manches nicht ge-
gessen werden kann?

e Muss Material mitgebracht wer-
den (Scheren, (Klebe-) Stifte,
Playmobil etc.)?

® Muss ein Datentréger mitgebracht
werden (USB Stick / DVD-Rohling
oder brennt die Einrichtung eine
DVD mit dem fertigen Fiim?)

e FEinverstandniserklarung der El-
tern (werden Fotos oder Filme er-
stellt, der Name genannt, kommt
die Presse zu einer Veranstaltung
etc.)

Zusétzlich kann bei den Eltern auch
abgefragt werden, ob sie regelma-
Big Uber entsprechende (medien-)
praktische Projekte informiert werden
mdchten - dann kann man mit Hil-
fe der genannten E-Mail-Adresse ein
Verteiler aufbauen, was die zukunftige
Bewerbung von (Fortsetzungs-) Ange-
boten sehr erleichtert. Hierzu muss al-
lerdings aus Datenschutzgriinden das
Einverstédndnis eingeholt werden.

4.2 Offentlichkeitsarbeit

Um den eigenen Workshop zu be-
werben sollte man einen bestimmten
Kommnikationsmix nutzen, um die un-
terschiedlichen Zielgruppen - in erster
Linie ja Eltern und Kinder - zu errei-
chen.

Plakate ohne Zeitangaben lassen sich vielfach ein-
setzen und koénnen jeweils um aktuelle Angaben
erganzt werden (Aufkleber). Das spart Kosten und
fordert die Wiedererkennung des Projektes.

Dabei bieten sich folgende vier Instru-
mente an: die Pressemeldung, eine
Meldung auf der eigenen Internetseite,
ein Plakat fur den Aushang in der Ein-
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richtung und Flyer bzw. Handzettel.

FUr die Pressemeldung gilt das umge-
kehrte Pyramiden-Prinzip.

Dies bedeutet mit den wichtigsten
Fakten zu beginnen und zum Ende der
Meldung weniger Wichtiges als auch
Details zu verwenden. Wird die Mel-
dung an eine Zeitung versandt kann
der Redakteur so die Meldung in kar-
zester Zeit Uberfliegen und bei Gefal-
len einsetzen. Die 5 W-Fragen (Was,
Wann, Wer, Wo und Wie) und nach-
gelagert die 6. W-Frage, das Warum,
sollten im Text beantwortet werden.

Wichtige Kriterien fur die Projektpla-
nung sind auch groBe &ffentliche Ver-
anstaltungen in der Region, die die
Zielgruppe binden oder aber fur die-
se das Angebot besonders attraktiv
machen koénnen. Soll das Angebot in
das Ferienprogramm mit eingebunden
werden, kénnen diese als Kooperati-
onspartner das Projekt und/oder die
Werbung unterstutzen.

Soweit die Trickfilm-Technik ausgelie-
hen werden muss ist bei aller Planung
aber zuerst zu klaren, ob und ggfs. wie
lange die Technik zur Verflgung steht.
Also erst reservieren, dann bewerben.

Beispielmeldung:

Dein eigener Trickfilm!

Die Stadtblcherei XY veranstaltet
am Freitag den 17., und Samstag,
den 18. Dezember 20.., einen Trick-
filmworkshop.

Von 10 - 17 Uhr kdénnen Kinder
zwischen 8 und 10 Jahren basteln,
animieren und filmen. Die Kinder er-
fahren viel zum Thema Trickfilm und
erstellen ihre eigenen Film.

Flr Material und Mittagessen wird
eine Unkostenpauschale von 7 Euro
mit der Anmeldung erhoben (zahl-
bar vor Ort). Infos und Anmeldung
unter ...

4.3 Planung und Umsetzung
des Trickfilms

Vor dem eigentlichen Filmen und Ani-
mieren sollte man die Geschichte ge-
meinsam mit den Kindern planen und
festhalten. Wie unter 4.1 angespro-
chen sollte Uberlegt werden, wieviel
Zeit zur Verfugung steht bzw. welcher
Aktion das Trickfilmangebot evtl. un-
tergeordnet ist. Anhand dessen kann
dann entschieden werden, ob eine
Geschichte, ein Storyboard etc. vor-
bereitet werden muss.
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Exemplarisch werden unter Abschnitt
5. zwei verschieden lange und damit
verschieden aufwandige Konzepte
dargestellt.

Damit Medienkompetenz nachhaltig
vermittelt wird, ist es von Vorteil, die
Teilnehmer in den Prozess der Ideen-
und Geschichtenfindung direkt mit ein-
zubeziehen.

Hat man die Entscheidung geféllt,
mit den Teilnehmern eine Geschichte
zu entwickeln, wird die Grundidee im
sogenannten ,Exposé” definiert. Die
Grundgedanken der Geschichte sollte
in wenigen Sétzen erzahlt sein (Kinder-
Beispiel: Batman versucht sein Lun-
chpaket zu &ffnen, kann es aber nicht
schaffen, da der Joker das Paket ver-
schlossen hat).

So kann man leicht zentrale Motive
in der Geschichte darstellen und eine
sinnvolle Aussage treffen. Das Expo-
sé wird dann ausformuliert und in ein
Drehbuch UberfGhrt. Das Drehbuch
bzw. das Storyboard ist die Uberfiih-
rung einer Idee fUr eine Geschichte
mit filmsprachlichen Mitteln. Man be-
schreibt nicht nur eine Geschichte
sondern man legt auch fest, wie etwas
erzahlt wird, so dass man beim Lesen
auch nachvollziehen kann, wie etwas
wann und in welchem Takt ablauft.

Ein Drehbuch enthdlt:

¢ alle handelnden Personen

¢ alle Szenen und Einstellungen

e alle gesprochenen Bestandteile
des Films

e Szenen und Drehplanungen, die
mit Dialogen in Verbindung ge-
bracht werden

¢ viele Details

e Kkurze, klare Satze

e die Geschichte wird im Prasens
geschrieben

¢ cinige Regieanweisungen

Ein Drehbuch enthdlt nicht:

¢ unwichtige Einzelheiten
e unsichtbare” Handlungen (wenn
sie nicht hérbar gemacht werden)

Ein Drehbuch wird verwendet, wenn
viele Dialoge im Film enthalten sind
und ein langerer Film geplant wird.
Flr klrzere Produktionen bei ein-
oder zweitdgigen Angeboten kann
dieser Schritt auch Ubersprungen und
direkt mit dem Storyboard begonnen
werden.
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Im Storyboard werden wichtige Ein- Im praktischen Einsatz eignet sich hier
stellungen mit der Handlung in zeitli- ein Flip-Chart, das vor der Gruppe von
cher Beziehung gesetzt. Es sollte so einer Person gezeichnet und um Be-
detailliert sein, dass wenig Spielraum merkungen etc. erganzt wird.

bleibt, die Haupthandlung zu erzah-

len. Im erweiterten Storyboard sollte

dann noch eine Spalte mit

Tonebene und bspw. auch Ef'ﬂfvhﬂﬂi

Requisiten/Szenebild einge-

.";',_-li!'._:/';_.' Saite:
fugt werden. [T Taxt / Dialog Ten
Wichtige Merkmale || naEma - mﬁ
des Storyboards: PR T, jﬁr“fﬁﬁ '
« soll nicht den Film visu- |
alisieren g
e zeigt die Positionen von e Mk
Motiven/ Objekten e [l i d
e bildet alle Einstellungs- e
gréBen ab = il 1
o o _ T Tt B s (L Bt |
* zeigt jedes wichtige Teil Y| P B ifn s
einer Szene in eigenem e bude
Frame - —— —
* legt die Dauer fest ——r —
e enthalt alle Téne und otk gan —fhdlal i
Dialoge der Szene : e —
e legt Szenenbild und (AT
Requisiten fest o : | = '
L Toie e ot 5 E Feder:
Wenn dies zeitlich mdglich S ==L
ist, sollte bei der Durchfih- l

rung eines Trickfimange-

bots mit Kindern das Sto- Dieses Storyboard wurde von einem 10-jéhrigen Schiler im Rahmen
; ., des LKF-Trickfilm-Wettbewerbs gezeichnet. Die Vorlage und weite-
ryboard auch Unbedmgt mit re Tipps rund um die Trickfilm-Produktion unter http://www.media-

der Gruppe erstellt werden. nezz.de/Trickfilm-Wettbewerb
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t.% Basteln, Filmen und
Nachbearbeitung des
Trickfilms

Wahrend des Bastelns sind den Betei-
ligten keine Grenzen gesetzt, die fest-
gelegte Geschichte zu erzahlen. Es ist
immer hilfreich, so viel wie mdglich an
Gestaltungsmitteln fUr die Teilnehmer
bereit zu halten, da oft sehr innovative
Ideen wahrend des Bastelns entste-
hen. Grundséatzlich ist darauf zu ach-
ten, dass die Objekte filmbar bleiben.
Zu kleine Details sind beispielsweise
zu vermeiden. Will man eine Armbe-
wegung animieren sollte man beim
Basteln darauf achten, dass der Arm
nicht an einem Stldck gebastelt wird,
sondern einzelne bewegliche Teile be-
sitzt. Nur so kann die Animation flissig
ablaufen.

Wichtig ist auch, dass die Figuren nicht
zu real dargestellt werden. Je realer
die Figuren gebastelt werden, desto
realer muss spater auch die Animati-

on sein. Dies erwartet der Betrachter
unbewusst, kann aber von Trickfilm-
anfangern kaum realisiert werden. Im
Umkehrschluss eigenen sich deshalb
abstraktere bzw. stilisiertere Figuren
und Hintergrinde besser.

Weitere Praxistipps zur Filmgestaltung
bieten die Text- und Videotutorials un-
ter www.trickfilmnetzwerk-bw.de.

Sollten  Geschichten aus bekannten
Blchern genutzt werden muss das
Urheberrecht beachtet werden. Wer-
ke deren Schutzfrist abgelaufen ist,
kénnen auch verfimt werden, ohne
das man eine Genehmigung einholen
muss. Dies betrifft Werke die 70 Jah-
re und dalter sind. Aber Achtung: Ur-
heberrechte kénnen vererbt, auf Ver-
langen verlangert, staatlich geandert
oder auch von Land zu Land (bspw.
Mexiko 100 Jahre) verschieden lang
sein. Es empfiehlt sich deshalb um Er-
laubnis zu fragen (Autor oder Verlag),
ob man eine Geschichte im Rahmen
eines Angebots verwenden darf. Bei
unberechtigter Nutzung bzw. spéte-
rer Verdffentlichung z.B. im Internet
besteht die Gefahr von empfindlichen
Strafzahlungen.

Ein Film beinhaltet meist auditive Ele-
mente. Die einfachste Mdglichkeit der
Vertonung ist die Verwendung eines
gleichbleibenden Musiksticks. Zu-
satzlich kénnen aber Gerausche, Ath-
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mos (bspw. Vogelgezwitscher) und
Dialoge den Film deutlich aufwerten.
Wird Musik im Film verwendet sollte
man darauf achten, urheberfreie Mu-
sik, auszuwahlen oder diese selbst
produzieren. Erst dann sollte der ferti-
ge Film auch in das Internet eingestellt
oder fur Dritte vervielfaltigt werden.

Es reicht aber auch nicht aus, ledig-
lich GEMA-freie Musik zu verwenden.

® tion)

! (NC - Non
&® | Commercial)

__ (ND-Non
(®  Derivative)

Musik ist immer urheberrechtlich ge-
schutzt und die Nutzungsrechte mus-
sen daher immer geklart sein. Eine
sichere Moglichkeit ist die Nutzung
von Musik mit den sogenannten Crea-
tive Commons Lizenzen. Hierbei muss
man unterschiedliche Nutzungsarten
unterscheiden, diese sind durch Sym-
bole und Bezeichnungen eindeutig ge-
regelt:

(BY v- Attribu- Namensnennung des Klnstlers und des Werkes im Ab-
- spann, praktisch immer Bedingung ‘

Keine Bearbeitung! Damit auch NICHT fur Untermalung
- von Filmen nutzbar! ‘

§Weitergabe unter gleichen Bedingungen (siehe auch:
' http://de.creativecommons.org/was-ist-cc/) ‘
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Ist man auf die Verwendung von frem-
der Musik angewiesen, eignen sich fol-
gende Webseiten:

Gerduschearchive

e Ohrenspitzer: www.ohrenspitzer.
de)

e Horspielbox: www.hoerspielbox.
de/frameset.htm

e Audiyou: www.audiyou.de

e Stonewashed: www.stone-
washed.net/sfx.htm

¢ Freesound: www.freesound.org/

e Soundsuchmaschine: www.find-
sounds.com

OpenSourceMusic

Opensource Music:
WWW.0opensourcemusic.com/
Community Audio:
www.archive.org/details/opensour-
ce_audio)

FUr Gerdusche oder Musik im Film gilt
aber ebenso wie fur die Entwicklung
einer Geschichte, dass man diese
im Idealfall mit den Teilnehmern ent-
wickelt. Die selbststéandige, kreative
Auseinandersetzung von Bild und Ton
gehort gleichermalBen zu den zentra-
len Lernzielen eines Trickfilmangebots.

Hinweise und Hilfestellung zur Tonpro-
duktion finden sich im Internet:

www.auditorix.de/
www.audiyou.de/
www.trickfilmnetzwerk-bw.de
www.ohrenspitzer.de

Der eigentliche Filmschnitt und das
Zusammenfugen des Films mit allen
Sounds sollte mit einem Videoschnitt-
programm ausgeflhrt werden. Im
Rahmen eines Trickfilm-Workshops
werden die dort verwendeten Techni-
ken und Softwareprogramme vorge-
stellt. Am Ende des Workshoptages
werden die Teilnehmer selbst einen
kleinen Film produziert haben.

4.5 Abschluss

Ist der Film fertig, sollte er den Kindern
auch auf einem Datentrager Uberreicht
werden. Der Abschluss des Work-
shops kann auch mit einer Prasentati-
on der Ergebnisse flr Eltern und even-
tuell auch einer erweiterten Zielgruppe
realisiert werden. Ein solcher Event ist
nicht nur fur die teilnehmenden Kinder
und deren Eltern interessant.

Der fertige Film dient auch zur Offent-
lichkeitsarbeit fur lhre Institution. Bei
besonderen Gelegenheiten kann der
Film gezeigt werden (Elternabend, Tag
der offenen Tur etc.). Wenn mdglich
solite der Film auf der Homepage zu
sehen sein. FUr zukunftige Trickfilm-
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Veranstaltungen ist ein solcher Film die
beste Werbung.

Am Ende eines solchen Angebots
kénnen auch , Trickfilm-Diplome* an
die Kinder verteilt werden. Bei den
meisten Kindern kommt diese Art der
Wertschatzung sehr gut an.

AuBerdem kénnen wahrend des
Workshops Bilder gemacht werden,
die spater fir die Offentlichkeitsarbeit
verwendet werden kdnnen. Dabei sind
jedoch die Persdnlichkeitsrechte zu
beachten. Bei Minderjahrigen ist des-
halb eine Einverstandniserklarung der
Eltern vor Beginn des Workshops ein-
zuholen (s. 4.1).

Trickfilm - ein Experimentierfeld fiir Materialien und

Themen
' (]

Baene;

J -
l
s

1Imh4-*-'hwln J}J'.E m

kg w "’JL‘I' ﬂ.ﬂ:ﬂ
Das Storyboard und die dazugehérige Filmkulisse
| fiir den Film ,Ein Tag in Agypten“ wurde von einer
E- | dritten Grundschulklasse umgesetzt.
Materialicn 1y he. unmmmm'h,.q

MM rfwﬂm!



Der Trickfilmworkshop

Beispiele aus den Trickfilmprojekten zeigen, dass der Kreativitét in der Gestaltung der Filme und Nutzung von
Materialien keine Grenzen gesetzt sind: Verwendet wurden von den jungen Trickfilmern im Alter zwischen 6
und 12 Jahren: Pappe, Papier auch Selbstgebackenes, Steine, Knete, Sand, Bast, Plastikplane, Watte, Wolle/
Gestricktes, Weidengeflecht, Figuren aus der Spielkiste und Zeitungspapier.
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5. Exemplarisches Trickfilmangebot

FUr die praktische Ausflhrung eines
Angebots gibt es viele Mdglichkeiten.
Die zur Verfligung stehende Zeit und
damit auch der verbundene Aufwand
sind wichtigsten Faktoren, die als ers-
tes geklart werden mussen. Denkbar
sind eintagige, zweitagige oder auch
regelmaBig Angebote, z.B. wdchent-

5.1 Eintdgiges Angebot (max.

VorMITTAG

lich oder einmal im Monat. Als Vor-
Ubung zu einem langeren Trickfilmpro-
jekt (z.B. Trickfilm-Wettbewerb TRICK
& KLICK der LFK) eignen sich die hier
vorgestellten Kurzprojekte, um ein Ge-
fuhl! fur die Technik, die Vorbereitungs-
zeit und klassendynamische Prozesse
zu bekommen.

6h)

NacuMITTAG

e Aufbau der Tische und Vorberei-
tung des Bastelmaterials (vor Ein-
treffen der Teilnehmer)

e Gegenseitiges Kennenlernen am
besten mit Kennenlernspielen

e Themen / Ideen kurz vorbereiten
und von den Kindern weiterentwi-
ckeln lassen

e Storyboard-Entwicklung

e Basteln der Figuren (Hintergrinde
sollten passend zur Geschichte
vorbereitet werden)

e Anregungs- oder Beruhigungs-
spiele; Tipps auf www.ohrenspit-
zer.de

¢ Filmproduktion/Tonproduktion

e kurzer Export des Films

e mit dem fertigen Film und Urkun-
de aushandigen



Im Rahmen von Schulferienprogram-
men bieten sich auch Wochenprojekte
an. In der DurchfUhrungspraxis in den
Bibliotheken haben sich beispielswei-
se ein- und zweitdgige Angebote be-
waéhrt. Deshalb werden nchfolgend
zwei Ablaufformen flreinen Trickfilm-
workshops mit Kindern kurz mit einer
moglichen inhatlichen Gliederung vor-
gestellt.

Beim eintdgigen Angebot muss we-
sentlich mehr inhaltlich vorbereitet
werden. Es empfiehlt sich, die Themen
und Geschichten des Fiims grob vor-
zubereitet, so dass ein ,,offenes Ende*
die Kinder anregt, die Geschichte wei-
terzuerzahlen.

Es sollte darauf geachtet werden, dass

diese Phase des Angebots nicht zu
lange dauert.

Auch bei der Realisierung des fertigen
Films sollte man auf aufwandige Ton-

effekte verzichten und eine einfache
Vertonung wahlen.

Die Lange des fertigen Films sollte
40 bis 60 Sekunden nicht Uberstei-
gen. Das hort sich sehr kurz an -
wenn man allerdings bedenkt, dass
fUr eine Sekunde Film 12 (im Idealfall
24) Bilder hergestellt werden muUs-
sen, bedeutet dies schon eine sehr
hohe Konzentrationsleistung fur (ins-
besondere sehr junge) Kinder.
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5.2 Trickfilmangebot 2 Tage (ca. 5-6h/Tag)

Tac 1 - VorMITTAG

Tac 1 - NacHMITTAG

e Aufbau der Tische und Vorberei-
tung des Bastelmaterials

e Gegenseitiges Kennenlernen am
besten mit Kennenlernspielen

¢ Filmbeispiele zeigen

e |deenfindung mit der Gruppe

e Storyboard-Entwicklung

e Basteln

o Aktivierungsspiel

e evil. noch einzelne Teile basteln
Aufbau und Einflhrung in die
Technik

e Filmproduktion / Tonproduktion

Aktivierungsspiel

Basteln

Abschluss des Tages und Bespre-
chung des Folgetages

Filmschnitt / Vertonung
Auswertung und Abschlusspréa-
sentation des Films
DVD/Datentrager mit dem fertigen
Film und Urkunde aushandigen



Bei einem zweitdgigen Angebot kann
mehr Zeit in die Ideenfindung und das
Basteln investiert werden. Fur die Vor-
bereitung einer Geschichte ist die Ziel-
gruppe zu bertcksichtigen. Kinder und
Jugendliche haben meist viele Ideen,
bei Kinder im Vorschulalter und Senio-
ren kdnnen entsprechende Vorschlage
hilfreich sein.

In der Praxis ist es haufig so, dass die
ldeen nicht direkt umgesetzt werden
kénnen und Kinder auch nicht immer
mit einer bestimmten |dee zufrieden
sind. Die Ideen sollten deshalb stich-
wortartig notiert und moglichst ver-
bunden werden, so dass von jedem
etwas dabei ist - oder man lasst die
Kinder Uber die ,beste Idee” abstim-
men. Bleiben Ideen zu vage, sollte
man die Kinder nach ihren Vorstellun-
gen fragen. Die Film-Mindestlange von
40 - 60 Sekunden sollte nicht unter-
schritten werden.

Je mehr Zeit die Teinehmer haben,
desto langer darf natlrlich auch der
Film werden (ohne sich dabei in ,Ne-
benschauplatze® oder Details zu ver-
lieren, denn der Film soll ja spannend
anzuschauen sein).

Bei der Realisierung eines ein- oder
zweitdgigen Trickfilmprojektes sollte
man auf aufwandige Toneffekte ver-

zichten und eine einfache Vertonung
wéhlen. Bei entsprechend gutem
Zeitbudget kdnnen vorbereitend ei-
nige Trickfilme angeschaut werden
und/oder auch Gerdusche selbst
produziert werden.

Das Zuhorprojekt Ohrenspitzer bietet
z.B. auf seiner gleichnamigen Home-
page ein Gerausche-Alphabet an.

Die zeitliche Planung hangt entschei-
dend von dem Alter der Zielgruppe
ab. Oftmals sind die Teilnehmer sehr
engagiert und auch fur langere Ar-
beitszeiten, als hier dargestellt, zu
begeistern. Auch im Schulkontext
sind z.B. im Rahmen des Nachmi-
tagsangebot langere Filmprojekte
umsetzbar. Beispielfilme finden sich
dazu aus dem Wettbewerb TRICK
& KLICK unter www.Ifk.de/trickund-
klick.

Vor einem Workshop, egal ob mit
Kindern oder Erwachsenen, soll-
te man selbst einen kleinen Probe-
trickfilm erstellen, damit Fehler wie
fehlende oder fehlerhafte Technik,
fehlendes Material, zu aufwéandige
Storyplanung oder Bastelarbeiten,
ungunstige Raumbedingungen oder
Koordinierungsfehler in der Trickfilm-
produktion in der Praxisphase mit
den Teilnehmern vermieden werden.




6. Anhang

6.1 Checkliste fiir die Durchfiihrung eines Trickfilmprojek-
tes

In der Praxis gibt es viele Kleinigkeiten, die eine Durchfiihrung erheblich erleich-
tern. Diese haben wir hier als ,Checkliste” zusammengestellt:

O Zielgruppe festlegen: Eine GruppengroBe von max. 10 Personen bei zwei
Betreuungspersonen ist sinnvoll. Je jinger die Zielgruppe desto mehr Be-
treuungspersonal sollte eingeplant werden. Die Animation und langere Kon-
zentrationsphasen sind fur jungere Kinder oft zu anstrengend. Bei der Aus-
schreibung des Projektes am besten gleich die Altersgruppe angeben. Zu
groBe Altersunterschiede sollten vermieden werden, da sowohl das Kénnen,
die Konzentrationsfahigkeit als auch die Themeninteressen je nach Alter sehr
stark variieren kénnen.

O Frihzeitige Werbung ist der Beginn einer guten Veranstaltung; Pressetexte
entwerfen und versenden, Plakate und Flyer nutzen, um die Veranstaltung
zu bewerben.

O Art der technischen Realisierung festlegen und Technik je nach Teilnehmer-
zahl mit ausreichend Vorlaufzeit besorgen.

O Beim Ausleihen von Technik sollte immer die Funktion der Kamera im Zusam-
menspiel mit dem Laptop kontrolliert werden.

O Anmeldung und Einverstéandniserkldrungen: Mit der Anmeldung sollte man
gleich eine Erklarung verbinden, die die Einrichtung berechtigt, Fotos und
ggfs. Namen der Kinder im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit (zeitlich unbe-
grenzt) zu verwenden. FUr die Dokumentation und zukinftige Werbung sind
z.B. Fotos der Veranstaltung sehr nutzlich. AuBerdem kénnen die Filme auch
im Internet prasentiert werden. Da der Abspann mit allen Beteiligten bei den
Kindern besonders mit Bild beliebt sind, kann eine einzige Absage von Eltern
eine Verdffentlichung des Films verhindern. Dann muss darauf geachtet wer-
den, dass das Kind zwar mitmachen kann, aber weder genannt wird noch
auf Fotos zu sehen ist.

O Bei Projekten mit Kindern sollten die Kontaktdaten der Eltern samt Handy-
nummer erhoben werden; falls die Veranstaltung kurzer geht oder das Kind




nach Hause will, muss man reagieren kénnen.

O Je nach dem gewaéhlten zeitlichem Umfang und der Zielgruppe mussen The-
men und Bastelmaterial vorbereitet werden.

O Vorbereitung des Raums und der Technik; ein Raum in geeigneter GroBe
ausgewahlt werden, so dass sowohl gentigend Platz flr die Bastelarbeiten
als auch fur die Produktionstechnik und Produktion durch mehrere Personen
ma&glich ist. Er sollte nicht allzu hell sein und mdglichst gleichbleibende Licht-
verhaltnissen Uber den Tag haben, damit die Aufnahmen gelingen. Im Raum
sollte man Zugang zu mehreren Stromanschliissen und Internet haben.

O Vor der Veranstaltung ist die Essenssituation zu klaren; in fast jeder Gruppe
findet man Vegetarier / Veganer, Teilnehmer mit Allergien oder Personen, die
aus religidsen Griinden Bestimmtes nicht essen kdnnen.

O Waéhrend der Durchfiihrung bei Projekten mit Kindern sollte darauf geachtet
werden, dass man auf die Gruppenphasen eingeht. Dies gelingt zu Beginn
gut mit Kennlernspielen. Nach dem Mittagessen beispielsweise sollte man
Aktivierungsspiele nutzen, um in der Gruppe wieder Aufmerksamkeit zu ge-
nerieren.

O DVDs oder andere Datentrager bereitstellen oder vorab entsprechend dar-
auf hinweisen, damit die Teilnehmer den Film im Anschluss an das Angebot
mitnehmen kdnnen.

O Zertifikat erstellen: Insbesondere Kinder freuen sich Uber ein Trickfilm-Zerti-
fikat (s. Anhang).

O Nachbereitung: Eventuell inen Bericht fur die Presse anfertigen, Homepage
aktualisieren, Feedback an Eltern geben und deren Adressen fUr spétere
Projekte und Informationsschreiben speichern (Einverstadndnis daflr einho-
len). Sollte der Film nicht auf eine eigene Homepage eingestellt werden kon-
nen, kann dieser z.B. auch unter einem eigenen youtube-Kanal eingestellt
und dann entsprechend verlinkt werden.




6.2 Trickfilm-Diplom

Trickfilm-Diplom

\W\ils

hat am an einem Trickfilm-Workshop
teilgenommen. Im Rahmen des Projektes wurde der Film
produziert der auf der Homepage VON ........ccccceersencecnsancennnee

anzuschauen iSt: WWW....ccceeeeecrececececccnese

Unterschrift u. ggfs. Stempel




6.3 Linkliste

Trickfilm-Wettbewerb - Projekthomepage:

¢ Projekthomepage: www.trickundklick.de
e Wettbewerbsfilme: www.Ifk.de/trickundklick

Trickfilmkoffer, Zusatzinfos zu Technik und Zubehor u.a.
unter:

o www.trickfilmnetz-bw.de

o www.Imz-bw.de/film.html

Gerdusche/Tone:

e www.ohrenspitzer.de

e www.hoerspielbox.de (Anbieter bei Verwendung entsprechend ausweisen)
e www.audiyou.de

e www.archive.org/details/opensource_audio

e www.findsounds.com

e www.freesound.org

* Www.opensourcemusic.com

e www.soundarchiv.com (Téne gegen Lizenzgeblhren)

e www.stonewashed.net/sfx.html
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